
 

 

 

 

TALLER PROYECTO FIN DE CARRERA (PFC)
 

I. Datos Informativos 
 

Código  : 3103111 
Carrera  : Diseño Gráfico Publicitario 
Semestre : 2019 - 1 
Ciclo  : 10° ciclo 
Categoría : Formación Profesional 
Créditos : 04 
Pre-requisito : Proyectos IX: Diseño y Comunicación   
Docente : Andrea Lazarte Aguirre 

 
 

II. Sumilla 
 

Esta asignatura de formación profesional, tiene como objetivo el planteamiento y desarrollo 
conceptual, técnico, formal del proyecto fin de carrera a nivel de proyecto profesional. 
 
El contenido a tratar está referido a: Realización de un proyecto basándose en la especialidad 
elegida, desde el anteproyecto hasta la realización de productos multimedia. Manejo y aplicación 
de la investigación. Planteamiento estratégico para el desarrollo de proyectos de comunicación y 
diseño. Presentación de proyectos: características, análisis y presentación de impacto.
 

 
 

III. Competencias 
 
 General:                                                                                                                                          

Integra una solución a una oportunidad o reto de impacto social planteado con compromiso. 
 

 Específicas: 
 Diseña una solución integral al reto u oportunidad planteada con compromiso. 
 Concluye con coherencia a partir de su conocimiento profundo de la problemática con 

independencia. 
 

IV. Contenidos   
 
1ª Semana 
 Estructura del Proyecto. ¿Qué esperamos? ¿Qué queremos?. Casos referenciales. 

 
2ª Semana 
 Investigación y exploración en la zona de intervención. Planteamiento del problema. 

  
3ª Semana - Evaluación Continua 1 
 Experiencia de usuario. 

 
4ª Semana 
 Investigación. 
 Insights. 

 
5ª Semana 
 Fase exploratoria. 

 



 

 

 

 
6ª Semana - Evaluación Continua 2 
 Desarrollo conceptual. 
 Diseño y solución integral. 

 
7ª Semana - Examen Parcial + Clase 
 
8ª Semana  
 Revisión de propuestas. 
  
9ª Semana 
 Revisión de propuestas. 

 
10ª Semana 
 Revisión de propuestas. 

 
11ª Semana - Evaluación Continua 3 
 Revisión de propuestas. 
 Validación de propuestas. 
 
12ª Semana 
 Revisión de propuestas.  

 
13ª Semana 
 Revisión de propuestas.  

 
14ª Semana - Evaluación Continua 4 
 Revisión de propuestas. 
 Validación de propuestas. 

 
15ª Semana - Examen Final 
 
16ª Semana – Evaluación con Jurado / Entrega de Notas 

 
 
V. Metodología 

 
 Las sesiones de aprendizaje consideran la participación activa de los estudiantes para 

desarrollar los contenidos y actividades educativas previstas, dentro y fuera del aula, contando 
con la orientación estratégica del docente. 

 Se utilizará la exposición dialogada y orientación permanente. El alumno asume 
responsabilidad de participación activa durante las sesiones mediante el cumplimiento de los 
talleres individuales y grupales y la aplicación de un proceso metodológico para el desarrollo 
del pensamiento creativo que lo lleve a la solución de problemas de identidad e imagen de 
organizaciones empresariales. 

 Análisis de casos de estudio.  
 

VI. Actividades de investigación formativa 
 
La experiencia curricular de Taller Proyecto Fin de Carrera atiende al proceso de investigación 
formativa a través de la elaboración de un manual técnico que los estudiantes desarrollan 
progresivamente desde la semana 7. 
 

VII. Evaluación  
 
La evaluación es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.   
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente: 
 



 

 

 

 Examen parcial (20%) 
 Evaluación Continua(40%)  Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%) 
 Examen Final  (40%)  Dos evaluaciones (Docente del curso 20%  y Jurado 20%) 
 
Los resultados de la evaluación CONTINUA 4 se entregarán y publicarán en paralelo a los 
resultados del Examen Final. 
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